
Marktmacht
Als Grossnachfrager haben grosse Unternehmen natürlicherweise eine bessere Ausgangssituation als ein Kleinbetrieb. Bei ihren Lieferanten haben sie allein schon durch ihr Absatzvolumen eine höhere Bedeutung und können entsprechend bessere Einkaufspreise und Lieferkonditionen mit ihnen vereinbaren.
Als Grossanbieter eröffnen sich den Grossunternehmen ebenso Vorteile.Durch ihre meist nationalen Absatzmärkte können Grossunternehmen die ganze Klaviatur des Marketing und der Vertriebslogistik voll ausspielen. Die Absatzinstrumente kleiner Unternehmungen sind dagegen zumindest relativ schwach ausgebildet.
KMU sitzen also als Anbieter und Abnehmer am kürzesten Hebel.
Ринкова сила
Великі підприємства в якості оптових покупців мають кращі стартові позиції ніж малі підприємства. Лише завдяки обсягу їх поставок, вони мають великий вплив на постачальників і можуть встановлювати вигідніші закупівельні ціни та умови поставок.
В якості постачальників, перед великими підприємствами також відкриваються певні преференції. Такі підприємства, за рахунок національних ринків, можуть в певній мірі використовувати весь спектр маркетингу та розподільної логістики. Інструмент збуту готової продукції малих підприємств є слабким.
[bookmark: _GoBack]Вплив малих та середніх підприємств на ринкову кон’юктуру є невеликим відносно великих підприємств.
